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POR QUE?

Durante muitos anos as pinturas em fachadas, muros, faixas e cartazes
desenvolveram um papel essencial de comunicacao no cenario urbano. Porém,
com a introducao de novas tecnologias digitais na industria da comunicacao
visual e de impressao em grandes formatos, aos poucos, essa profissao tem
entrado em decadéncia.

O barateamento da producao, bem como a rapidez dos novos processos
digitais, tem representado uma ameaca real ao oficio desses profissionais.
Alguns ja se afastaram ou mudaram de ramo, e outros tiveram que se adaptar
as novas ferramentas para garantir a sua permanéncia no mercado. Mesmo
assim, essas pinturas ainda fazem parte do nosso cotidiano e uma nova
geragao de pintores vem revitalizando essa arte com uma roupagem que €, ao
mesmo tempo, retré e contemporanea.

Sao as histérias de todos envolvidos nesse processo que queremos contar.
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OBJETIVO GERAL

Essas manifestacoes, na maioria das vezes anonimas, sao marcas do
pluralismo no cenario das cidades brasileiras e proporcionam uma maior
humanizacao da paisagem urbana. Por isso, acreditamos que devem ser
estudadas e preservadas porque fazem parte do nosso patriménio cultural, da
nossa cultura material. Assim, o projeto Pintores de Letras busca observar,
resgatar e valorizar o oficio dos pintores de letras tentando contribuir para a
valorizagao e o fortalecimento de elementos da cultura local e da memdria
grafica popular catarinense.

Além disso, buscamos revalorizar esses profissionais tirando-os do anonimato
e trazendo-o0s nao so6 para o mercado, mas também para o discurso formal da
comunicacgao, da publicidade e do design. O resgate e insercao desses
profissionais no discurso formal nos permite aprender com a espontaneidade
do vernacular® e ampliar os horizontes criativos dos profissionais de
comunicagao visual. Sem discriminagao ou preconceitos podemos aprender .
., A - . 1 VERNACULAR: S3o artefatos
com quem ja fez e com quem faz a comunicagao visual popular. produzidos por profissionais que

ndo possuem conhecimento ou
apego a técnicas e padroes
formais e académicos do design
e elaboram de maneira
analdgica pegas geralmente
baseadas em sua prépria
bagagem cultural ou em regras
locais do oficio.
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Esse processo de resgate e valorizagao se dara através do
registro, mapeamento e analise da producao de letreiramentos?
populares e da profissao de pintor letrista através das seguintes
ferramentas:

- documentacao fotografica e divulgagao através de redes
sociais;

- exposicao(oes) fotografica(s);

- documentacao audiovisual (documentario);

- producao cientifica através de artigos e/ou livro.

Pensando na logistica e na viabilidade do projeto, a area de
abrangéncia da pesquisa sera focada no sul de Santa Catarina,
mais especificamente as regides da Amurel, Amrec e Amesc.

2 LETREIRAMENTO: Técnica
manual para confeccionar,
desenhar ou pintar letras para
compor um texto.
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ESTRATEGIAS DE ACAD

DOCUMENTAGAO FOTOGRAFICA

A forma basica de divulgacao e documentacao do projeto se da através de
publicagao de fotografias e conteudo relevante nos perfis em redes sociais do
projeto, como Instagram e Facebook. As fotografias sao de autoria do projeto
ou enviadas de forma espontanea por pessoas da comunidade.

EXPOSICAO FOTOGRAFICA

Com o objetivo de divulgar o projeto acontecerao durante o ano de 2017
exposicoes itinerantes com fotografias do projeto em cidades da area de
abrangéncia do projeto.

DOCUMENTACAO CIENTIFICA

Toda a pesquisa sera, posteriormente, transformada em material didatico
cientifico através da publicacao de artigos em congressos e revistas cientificas
e, possivelmente, um livro. Essas a¢des tém como objetivo levar a pesquisa
para instituicoes de ensino técnico e superior com cursos ligados a
comunicacgao visual. Dessa forma o conhecimento dos pintores de letras pode
ajudar a formar profissionais com horizontes criativos mais amplos e abertos.
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DOCUMENTARIO

O documentario Pintores de Letras abordara questoes relacionadas ao DURACAO PREVISTA:
trabalho dos profissionais da area através de entrevistas com:

- pintores profissionais: conhecendo os antigos e a nova geragao buscamos

entender seu processo de criagao, suas técnicas, materiais e processos de LANCAMENTO
trabalho, inspiracoes e referéncias. Além disso, espera-se conhecer um pouco PREVISTO:
da histdria da profissao e as perspectivas de futuro desses profissionais.

- contratantes: ao entrevistar pessoas e empresas que contratam pintores

procuramos identificar o que os leva a escolher esse tipo de trabalho ao invés

de solucdes digitais, por exemplo.

- pesquisadores/historiadores: através de depoimentos de historiadores e

pesquisadores buscamos analisar a importancia desse tipo de trabalho tanto

no ambito cultural, mas também pelo viés profissional de comunicacao visual.

Além das entrevistas pretendemos utilizar:
- filmagens dos pintores trabalhando para capturar os detalhes do processo;
- fotos e videos antigos que contem a histdria da profissao ao longo dos anos.

PLANOS DE DISTRIBUICAO

A distribuicao do documentario se dara nas seguintes etapas:

1) JUL/2018 - Langamento oficial com exibigao publica.

2) JUL-AGO/2018 - Distribuicao de copias gratuitas em DVD para instituicoes
de ensino técnico e superior com cursos ligados a comunicagao.

3) DEZ/2018 - Distribuicao paga em servicos de streaming (iTunes, Google
Play, Amazon Video).

4) JAN/2020 - Distribuigao gratuita em servicos de compartilhamento de
video (Youtube, Vimeo, etc).
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CRONOGRAMA

NOV/2016
DEZ/2016
JAN/2017

Documentacao fotografica digital
Lancamento do site

Captacgao de recursos

Exposicao fotografica
Pré-producao

Filmagem

Divulgacao

Cronograma prioritariamente referente as a¢des ligadas a producdo do documentario.

FEV/2017

MAR/2017

ABR/2017

MAI/2017

JUN/2017

JUL/2017

AGO/2017

SET/2017

ouT/2017

NOV/2017

DEZ/2017



CRONOGRAMA

JAN/2018
FEV/2018
MAR/2018

Documentacao fotografica digital

Captacgao de recursos

Exposicao fotografica

Filmagem
Pos-produgao
Divulgacao

Langamento

Cronograma prioritariamente referente as a¢des ligadas a producdo do documentario.

ABR/2018

MAI/2018

JUN/2018

JUL/2018

AGO/2018

SET/2018

0UT/2018

NOV/2018

DEZ/2018






COTAS DE PATROCINIO

O Pintores de Letras é um projeto independente, por isso buscamos patrocinio
para a produgao do documentario audiovisual e das exposicoes fotograficas
com o objetivo de valorizar a profissao do pintor de letras. Se vocé tem
interesse em nos patrocinar, abaixo estao as cotas de patrocinio.

PACOTE OURO PACOTE PRATA

R$ 4.000,00 R$ 2.000,00

PACOTE BRONZE
R$ 500,00
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CONTRAFPARTIDAS

OURO
PRATA
BRONZE

Logotipo em material impresso de divulgagao

Logotipo no inicio do documentario sob o titulo “apresenta”
Logotipo no fim do documentario

Nome no crédito do documentario
Logotipo no site do projeto
Logotipo na capa do DVD
Logotipo na contracapa do DVD

Publicagoes sobre a marca nas midias sociais 5 3 1* »
CONTINUA

* Publicagdes no Facebook, Instagram e blog. Podendo ser uma ao fechar a parceria e/ou antes do langamento, conforme
escolha do patrocinador. As publicagoes restantes serdo definidas pelos organizadores do projeto, podendo ser aplicagao do
logotipo em publicagdes, mengdes a marca no blog, Facebook ou Instagram, mencdo em videos ou livestream.
**Publicagdo ao fechar a parceria e antes do langamento.

*** Publicagao ao fechar a parceria ou antes do langamento conforme escolho do patrocinador.

Todas as publicagdes serdo clipadas e enviadas para o setor responsavel por comunicagao ou assessoria de imprensa.
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CONTRAPARTIDAS

Mencao da marca em entrevistas

Men¢ao da marca em apresentagoes sobre o projeto
Doacao de copias do DVD

Curso gratis de caligrafia basica (4h. para até 15 pessoas)
Banner exclusivo no lancamento do documentario
Banner coletivo no langamento do documentario

Direito de incluir brindes em materiais promocionais

Agenda Momamu personalizada

OURO

PRATA

BRONZE






CONTRAPARTIDAS SO0CIAIS

- Doacao de 50% do valor remanescente da producao e divulgacao, caso haja,
para uma instituicao beneficente a ser definida.”

- Doacao de uma cépia fisica do documentario para instituicdes de ensino
técnico e superior com cursos ligados a comunicagao visual, design, jornalismo
e publicidade e propaganda.*

*No ato de doagao, caso haja, o(s) patrocinador(es) ouro terdo banner exclusivo exposto na ocasido da doagao e poderdo enviar um
representante da empresa. O(s) patrocinador(es) prata e bronze terao banner coletivo exposto na ocasido da doagao e poderao
enviar um representante da empresa.



Monitoramento
Zelndoria

51 9602-9915
51) 8516-7056




IDEALIZACAD

RAFAEL HOFFMANN

Professor universitario dos cursos de
Design Grafico e Publicidade e
Propaganda da Faculdade Satc
(Criciuma/SC), mestre em Ciéncias da
Linguagem. Vencedor do "Premio a la
Ilustracion Latinoamericana” em
2013 e do "Prémio Bornanci"em
2016 na categoria tipografia. Em
2017, teve um projeto selecionado
para a 122 Bienal Brasileira de
Design Grafico.

NICOLE CASTRO

Estudante de Publicidade e
Propaganda, atua como social media
em uma empresa de branding. E
embaixadora do Clube de Criacao
Brasil e voluntaria no setor de
comunicacgao do TEDxCriciuma.



WWW.PINTORESDELETRAS.COM.BR
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